REGULAMIN AKCJI PROMOCY]JNE]
»+WIELKIE SZUKANIE NAGROD!”

§ 1. Organizator, miejsce i czas Akcji

1. Niniejszy regulamin (,,Regulamin”) okresla zasady akcji promocyjnej pod nazwa ,,WIELKIE
SZUKANIE NAGROD!” (, Akcja”),
PROMENADA przy ul. Ostrobramskiej 75C, 04-175 Warszawa (,,Centrum”).

prowadzonej na terenie Centrum Handlowego GCity

2. Organizatorem Akcji jest AGENCJA 5 AM Karolina Musial, ul. L.aczna 1, 41-400 Mystowice, NIP
6252396727 (,,Organizator”), dzialajaca na zlecenie CH G City Promenada Spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscia z siedziba w Warszawie, przy ul. Ostrobramska 75C kod pocztowy 04-175 wpisang
do Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000712487, Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy,
XIV Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, o kapitale zaktadowym 9.871.500 zlotych,
NIP 7010089005 REGON 141122314 (,,Centrum Handlowe”).

3. Akcja trwa od 7 do 13 grudnia 2026 r. wlacznie. Kazdego dnia na ogélnodostepnych czesciach pasazu
handlowego Centrum umieszczane beda oznaczenia uprawniajace do ubiegania si¢ o nagrode

(»Naklejki”). Naklejki nie beda umieszczane wewnatrz lokali najemcéw.

4. Punkt weryfikacji Naklejek i wydawania nagréd (,,Punkt Odbioru”) znajduje si¢ na poziomie 0
Centrum, na placu eventowym, przy stanowisku akcji prosprzedazowej. Punkt Odbioru jest czynny

w dniach od 7 do 13 grudnia 20206r., w godzinach 12:00-18:00.

5. Regulamin jest dostepny na stronie internetowej GCity Promenada oraz w Punkcie Odbioru.

§ 2. Uczestnicy i limit nagrod

1. Uczestnikiem Akcji moze by¢ osoba fizyczna, ktéra ukonczyla 18 lat, posiada pelng zdolnos¢ do

czynnodci prawnych i dziala jako konsument (,,Uczestnik”). Udzial w Akcji jest dobrowolny

1 bezplatny; nie wymaga dokonania zakupow.

2. Jednemu Uczestnikowi przysluguje prawo do otrzymania maksymalnie jednej nagrody w calym

okresie trwania Akcji, niezaleznie od rodzaju lub wartosci nagrody oraz liczby znalezionych Naklejek.



3. Osoba niepelnoletnia moze odnalez¢ Naklejke, ale nie jest Uczestnikiem Akcji i nie moze
samodzielnie odebra¢ nagrody. W takim przypadku o nagrode moze ubiegac si¢ towarzyszacy jej rodzic
lub opiekun prawny, ktory spelnia warunki uczestnictwa, osobiscie stawia si¢ w Punkcie Odbioru i
zostaje wskazany jako Uczestnik oraz odbiorca nagrody. Limit z ust. 2 dotyczy tego rodzica lub opiekuna

prawnego. Nie jest wymagane zbieranie danych osobowych osoby niepelnoletniej.

4. Z udzialu w Akcji wylacza si¢ pracownikow Organizatora, podmiotu zlecajacego organizacje Akcji,
administracji Centrum Handlowego GCity PROMENADA, a takze wlascicieli 1 pracownikéw sklepow,
punktéw handlowych i wuslugowych zlokalizowanych na terenie Centrum Handlowego
GCity PROMENADA, pracownikéw ochrony, serwisu sprzatajacego oraz innych podmiotéw
swiadczacych uslugi na rzecz Centrum Handlowego, jak rowniez osoby bezposrednio zaangazowane w
przygotowanie, organizacj¢ lub obstuge Akcji oraz najblizszych czlonkéw rodzin wszystkich wyzej
wymienionych oséb. Przez najblizszych czlonkéw rodziny rozumie si¢ malzonkéw, rodzicow, dzieci,
rodzefistwo oraz osoby pozostajace w stosunku przysposobienia. Przez pracownikow, na potrzeby
niniejszego postanowienia, rozumie si¢ zaréwno osoby zatrudnione na podstawie umowy o pracg, jak i
osoby wspolpracujace na podstawie uméw cywilnoprawnych, w szczegélnosci umowy zlecenia lub

umowy o dzielo.

§ 3. Naklejki i zasady poszukiwania

1. Naklejki posiadaja dedykowang grafike $wiateczng z oznaczeniem 30-lecia G City
PROMENADA oraz hologram z indywidualnym kodem. Na Naklejce wskazany jest rodzaj
nagrody: karta podarunkowa albo nagroda rzeczowa. Kod stuzy do potwierdzenia autentycznosci

1 jednokrotnego wykorzystania Naklejki.

2. Naklejki rozmieszczane sa wylacznie w ogélnodostepnych czesciach wspélnych Centrum
Handlowego G City PROMENADA, w szczegélnosci na pasazach handlowych, dostepnych dla

klientéw zgodnie z godzinami otwarcia oraz zasadami korzystania z obiektu.

Naklejki nie s3 umieszczane wewnatrz sklepéw, lokali handlowych, punktéw ustugowych ani
innych powierzchni zajmowanych przez najemcow Centrum Handlowego. W zwigzku z tym
poszukiwanie Naklejek nie wymaga wchodzenia do tych lokali, a Uczestnikom zabrania si¢

przeszukiwania ich w ramach Akciji.



Zabrania si¢ rowniez wchodzenia do pomieszczen technicznych, zapleczy, magazynow,
pomieszczen stuzbowych, stref niedostepnych dla klientéw oraz innych miejsc oznaczonych jako
niedostepne dla oséb nieupowaznionych. Niedozwolone jest takze wspinanie si¢ na elementy
wyposazenia Centrum Handlowego, demontowanie, przesuwanie lub uszkadzanie wyposazenia,

dekoraciji i elementéw infrastruktury w celu poszukiwania Naklejek.

Uczestnicy zobowiazani sa do prowadzenia poszukiwan w sposéb bezpieczny, niezaklocajacy
funkcjonowania Centrum Handlowego, dzialalnosci jego najemcédw ani swobodnego poruszania si¢

pozostatych klientéw.

3. Uczestnik, ktory znajdzie Naklejke, powinien: odklei¢ ja i dostarczy¢ do Punktu Odbioru. Sposéb

zabezpieczenia Naklejki 1 weryfikacji kodu musi odpowiadaé faktycznej organizacji Akcji.

4. Nagroda moze zosta¢ wydana wylacznie po okazaniu oryginalnej, autentycznej i niewykorzystanej
Naklejki albo po weryfikacji kodu przez obstuge w trybie przyjetym zgodnie z ust. 3. Fotografie, skany,

kopie i odtworzone kody nie stanowia samodzielnej podstawy do odbioru nagrody.

5. Kazdy kod moze zosta¢ wykorzystany tylko jeden raz. W razie przedstawienia tego samego kodu
przez wigcej niz jedng osobe Organizator sprawdza jego status w ewidencji; ponowne przedstawienie

wykorzystanego kodu nie uprawnia do nagrody.

6. Zabrania si¢ podrabiania, przerabiania lub powielania Naklejek, manipulowania hologramami,
niszczenia mienia, utrudniania poruszania si¢ innym osobom oraz podejmowania dzialan zagrazajacych
bezpieczenstwu. Organizator moze odmowi¢ wydania nagrody, jesli stwierdzi naruszenie Regulaminu,

wskazujac jego przyczyne.

§ 4. Nagrody

1. W Akcji przewidziano lacznie 210 kart podarunkowych do wykorzystania w Centrum, po 30 kart

kazdego dnia Akcji, oraz dodatkowe nagrody rzeczowe przekazane przez najemcéw Centrum.

2. Dzienny podzial kart podarunkowych przedstawia ponizsza tabela. Warto$ci sg zgodne z informacja

przekazana do projektu i wymagaja potwierdzenia przed publikacja.

Liczba kart dziennie Warto$¢ jednej karty Faczna warto$§¢ dziennie

1 1 000 zt 1 000 zt




4 500 zt 2000 zt

9 200 zt 1 800 zt
16 100 zt 1 600 zt
SUMA: 30 — 5500 zt

3. Laczna nominalna warto$¢ 210 kart podarunkowych wynosi 44 800 zl, przy zalozeniu utrzymania
powyzszego podzialu kazdego dnia (7 X 5 500 zl). Wskazane kwoty nie obejmuja wartosci nagrod

rzeczowych.

4. Rodzaj, liczba 1 warto§¢ nagréd rzeczowych zostang okreslone w wykazie stanowiagcym Zalacznik nr
1 do Regulaminu, opublikowanym przed rozpoczeciem Akcji. Zalacznik powinien zawiera¢ co najmniej
nazwe nagrody, liczbe sztuk 1 — jedli jest to potrzebne do rozliczen — warto$¢ jednostkowa. [DO

UZUPELNIENIA PRZED PUBLIKACJA: wykaz nagréd rzeczowych].

5. Szczegblowe zasady waznosci, aktywacii, korzystania 1 ewentualnych wylaczen dotyczacych kart
podarunkowych wynikaja z regulaminu tych kart, dostepne na stronie internetowej GCity Promenada.

Organizator przekaze odbiorcy informacje niezbedne do skorzystania z karty.

6. Nagrody nie podlegaja wymianie na gotéwke ani na inng nagrode, chyba ze bezwzglednie
obowigzujace przepisy stanowig inaczej. Nie ma mozliwosci wyboru wartosci lub rodzaju nagrody

innego niz wskazany na prawidlowo zweryfikowanej Naklejce.

§ 5. Zgtoszenie i odbior nagrody

1. W celu odebrania nagrody Uczestnik zglasza si¢ osobiscie do Punktu Odbioru w okresie trwania
Akcjt czyli od 7.12 do 13.12, w godzinach jego dziatania (12.00 do 18.00), i przedstawia Naklejke

w sposob okreslony w § 3 ust. 3—4.

2. Naklejke nalezy zglosi¢ w dniu jej odnalezienia, najpdzniej do zamknigcia Punktu Odbioru tego dnia.

Naklejki niezgloszone w tym terminie traca waznosé. Zasada wymaga potwierdzenia sposobu

oznaczania i rozliczania dziennych pul nagréd.

3. Obstuga weryfikuje autentycznos¢ 1 status kodu, rodzaj nagrody, spetnienie warunkéw uczestnictwa
oraz niewykorzystanie limitu jednej nagrody przez Uczestnika. Weryfikacja limitu odbywa si¢ na

podstawie zakresu danych i sposéb sprawdzenia ewidencji.



4. Warunkiem wydania nagrody jest podpisanie protokolu odbioru. Protokét zawiera dane niezbedne
do udokumentowania wydania nagrody, weryfikacji limitu oraz - gdy ma to zastosowanie — wykonania
obowiazkéw podatkowych. Zakres danych 1 podstawa ich przetwarzania zostaly opisane

w § 7. Nie zbiera si¢ danych wykraczajacych poza rzeczywista potrzebe.

5. Nagroda wydawana jest po pozytywnej weryfikacji, z zastrzezeniem ewentualnych obowigzkow
wynikajacych z przepiséw podatkowych. Organizator odnotowuje wykorzystanie kodu w ewidencji, aby

uniemozliwi¢ ponowny odbior.

6. W razie uzasadnionych watpliwosci co do autentyczno$ci Naklejki lub uprawnienia do odbioru
Organizator moze wstrzymaé wydanie nagrody na czas niezbedny do wyjasnienia sprawy, informujac
Uczestnika o dalszym sposobie postepowania. W przypadku pozytywnej weryfikacji po zakofczeniu

Akcji Organizator uzgadnia sposob przekazania nagrody, ktorej wydanie zostalo wezesniej wstrzymane.

§ 6. Obowiazki podatkowe

1. Wszelkie obowiazki zwigzane z obliczeniem, pobraniem i odprowadzeniem naleznego podatku
dochodowego od nagréd wydawanych w ramach Akcji, o ile obowiazek taki wynika z obowigzujacych
przepisow prawa, realizuje Organizator jako platnik podatku. W przypadku nagréd podlegajacych
opodatkowaniu Organizator zapewnia pokrycie kwoty naleznego podatku, bez obciazania Uczestnika
dodatkowymi kosztami zwiazanymi z jego zaplata, z uwzglednieniem zasad wynikajacych

z obowiazujacych przepiséw podatkowych.

2. W zakresie wymaganym przepisami prawa Uczestnik jest zobowigzany poda¢ dane niezbedne do
prawidlowego wykonania obowigzkéw podatkowych. Dane te nie beda zbierane automatycznie od

wszystkich Uczestnikéw, jezeli nie istnieje ku temu podstawa prawna.

§ 7. Dane osobowe

1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Akcja jest Organizator. Kontakt
w sprawach danych osobowych: AGENCJA 5AM Karolina Musial, ul. Laczna 1, 41-400 Myslowice,
NIP 6252396727.

2. Dane osobowe moga by¢ przetwarzane w celu:



a) przeprowadzenia Akcji, weryfikacji uprawnienia i limitu jednej nagrody oraz udokumentowania
odbioru - na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO, o ile przetwarzanie jest niezbedne do
wykonania zasad uczestnictwa;

b) wypelnienia obowigzkéw podatkowych i rachunkowych - art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO;

c) rozpatrywania reklamacji, ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen - art. 6 ust. 1 lit. f RODO,
w zakresie uzasadnionego interesu administratora. Podstawy nalezy zweryfikowac zgodnie z

faktycznymi procesami.

3. Zakres danych moze obejmowac imi¢ i nazwisko, dane kontaktowe, identyfikator kodu, rodzaj
1 warto$¢ nagrody, datg¢ odbioru, podpis oraz dane wymagane do rozliczen podatkowych - wylacznie

w zakresie koniecznym dla danego celu.

4. Dane beda przechowywane przez okres miesigca (30 dni) dla ewidencji, dokumentéw podatkowych
1 reklamacji, nie dluzej niz jest to konieczne do realizacji celow przetwarzania oraz obowiazkow
prawnych. Odbiorcami danych moga by¢ upowaznione podmioty obstugujace Akcje, dostawcy ustug

IT, ksiggowos$¢ 1 wlasciwe organy publiczne, jesli wymagaja tego przepisy.

5. Osobie, ktorej dane dotycza, przystuguja prawa przewidziane w RODO, w tym prawo dostepu do
danych, ich sprostowania, usunigcia lub ograniczenia przetwarzania w odpowiednich przypadkach,
prawo sprzeciwu wobec przetwarzania opartego na prawnie uzasadnionym interesie oraz prawo

whiesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

6. Podanie danych niezbednych do weryfikacji uprawnienia i wydania nagrody jest dobrowolne, lecz
ich niepodanie moze uniemozliwi¢c wydanie nagrody. Dane wymagane przepisami prawa sa

obowigzkowe w zakresie wynikajacym z tych przepisow.
7. Udzial w Akcji nie oznacza zgody na otrzymywanie informaciji marketingowych.
§ 8. Dokumentacja fotograficzna i wykorzystanie wizerunku

. W trakcie Akcji ,, WIELKIE SZUKANIE NAGR()D!”, organizowanej w dniach 7—-13 grudnia 2026 r.
na terenie Centrum Handlowego GCity PROMENADA w Warszawie, wykonywana bedzie
dokumentacja fotograficzna majaca na celu utrwalenie przebiegu Akcji, przygotowanie fotorelaciji oraz
prowadzenie dzialan informacyjnych i promocyjnych zwiazanych z Akcja i dzialalnoscig Centrum

Handlowego.



. Dokumentacja fotograficzna moze obejmowaé w szczegdlnosci przestrzenn Centrum Handlowego,
dekoracje $wiateczne, przebieg poszukiwania nagréd, momenty ich odbioru, uczestnikéw Akcji oraz
inne osoby przebywajace w miejscu realizacji wydarzenia.

. Zdjecia wykonane podczas Akcji moga by¢ publikowane na oficjalnych stronach internetowych oraz
profilach w mediach spoleczno$ciowych Centrum Handlowego GCity PROMENADA
1 Organizatora, a takze wykorzystywane w materialach informacyjnych, reklamowych
1 promocyjnych dotyczacych Akcji oraz dzialalnosci Centrum Handlowego, z zachowaniem
obowigzujacych przepisow prawa.

. Rozpowszechnianie wizerunku osoby stanowiacej jedynie szczegdl wigkszej calodci, takiej jak
zgromadzenie, krajobraz lub publiczna impreza, nie wymaga odrebnego zezwolenia na zasadach
okreslonych w art. 81 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych.

. W przypadku zdje¢ indywidualnych, portretowych lub innych fotografii, na ktérych wizerunek danej
osoby stanowi gléwny i rozpoznawalny element zdjgcia, rozpowszechnianie tego wizerunku wymaga
uzyskania odrebnego zezwolenia osoby przedstawionej na fotografii, chyba ze obowiazujace przepisy
prawa przewidujg wyjatek od tego obowiazku.

. W przypadku oséb niepelnoletnich zezwolenie na rozpowszechnianie indywidualnego wizerunku
udzielane jest przez rodzica lub opiekuna prawnego uprawnionego do reprezentowania osoby
niepelnoletniej.

. Zezwolenie na rozpowszechnianie indywidualnego wizerunku moze zosta¢ udzielone w formie
odrebnego oswiadczenia, w szczegdélnosci podczas odbioru nagrody. Udzielenie zezwolenia jest
dobrowolne, a odmowa jego udzielenia nie wplywa na mozliwos¢ udzialu w Akcji ani na prawo do
otrzymania nagrody po spelnieniu warunkéw okreslonych w Regulaminie.

. Organizator zapewni poinformowanie oséb przebywajacych w obszarze realizacji dokumentacji
fotograficznej o wykonywaniu zdjeé, w szczegdlnosci poprzez umieszczenie stosownych informacji
w miejscu prowadzenia Akcji. Informacje dotyczace zasad przetwarzania danych osobowych
w zwiazku z wykonywaniem i publikowaniem fotografii zostang udostgpnione zgodnie
z obowiazujacymi przepisami dotyczacymi ochrony danych osobowych.

. Wykonywanie, przechowywanie i publikowanie fotografii zawierajacych dane osobowe odbywa si¢
zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa, w szczegolnosci rozporzadzeniem Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 (RODO). Szczegdlowe informacje dotyczace administratora

danych osobowych, celéw i podstaw prawnych przetwarzania, okresu przechowywania danych oraz



praw osob, ktorych dane dotycza, okredla klauzula informacyjna udostepniana przez wlasciwego
administratora danych.

10.Udzial w Akcji nie jest réwnoznaczny z udzieleniem zezwolenia na rozpowszechnianie
indywidualnego wizerunku ani z wyrazeniem zgody na otrzymywanie informacji handlowych lub

marketingowych za posrednictwem $rodkéw komunikacji elektroniczne;.
§ 9. Reklamacje

1. Reklamacje dotyczace przebiegu Akcji mozna zglaszaé pisemnie na adres Organizatora wskazany w
§ 1 ust. 2 lub poczta elektroniczng na adres k.karcz@agencja5am.pl, z dopiskiem lub tematem

LWIELKIE SZUKANIE NAGROD! — reklamacja”.

2. Reklamacja powinna zawiera¢ dane umozliwiajace kontakt ze zglaszajacym, opis zdarzenia, date oraz
zadanie; jesli jest to istotne, takze kod Naklejki. Nie wymaga si¢ odrebnej zgody na przetwarzanie danych

w celu rozpatrzenia reklamaciji.

3. Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 dni od jej otrzymania i informuje zglaszajacego
o wyniku na wskazany adres korespondencyjny lub e-mail. Zlozenie reklamacji na zasadach Regulaminu

nie ogranicza praw przystugujacych na podstawie obowigzujacych przepisow.
§ 10. Postanowienia koncowe

1. Akcja nie jest loteria ani gra losowa; przyznanie nagrody wynika z odnalezienia i prawidlowego

zgloszenia autentycznej Naklejki na zasadach Regulaminu.

2. Organizator zapewnia obstuge Akcji z poszanowaniem bezpieczenstwa klientéw Centrum. Uczestnik

jest zobowigzany przestrzegaé zasad porzadkowych obowiazujacych na terenie Centrum.

3. Informacje promocyjne dotyczace Akcji maja charakter informacyjny. W razie rozbieznosci co do
zasad uczestnictwa zastosowanie ma Regulamin, z zastrzezeniem bezwzglednie obowiazujacych

przepisOw prawa.

4. Regulamin obowiazuje od momentu publikaciji.



